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La fonction marketing de + en + diluée ou renforcée

Le consommateur plus agile et plus responsable

Le salarié de plus en plus autonome

Le rôle de + en + important pris par les outsiders 

Dimension sociale et sociétale du marketing

Fragilité des marques
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Un métier 
toujours attractif



Un métier qui 
se transforme



Un marketer multiforme 
et user centric


